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iBlenvenidos a
Ideas World Cup!

:Imaginas 22 ciudades de 8 paises con miles
de personas, tanto fisicamente en cada ciudad
como online, aportando sus ideas para cambiar
el mundo? Este hecho tan extraordinario es lo
que ha sido Ideas World Cup, un evento global
que busca cambiar el mundo gracias a la contri-
bucion y creatividad de sus habitantes.
Inspirando a personas de todo el mundo a desper-
tar sus habilidades creativas.y contribuir con per-
sonas de todo el planeta para mejorar nuestras vi-
das.
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Realizar una competiciéon mundial de ideas
rondaba mi cabeza desde hacia varios anos.
Hace cinco anos ya lanzabamos una herra-
mienta para conectar a las personas dentro
de las empresas para estimular su creatividad
e innovacion llamada hoy Creative.OS, y des-
de ese momento cuando vi las primeras ideas
generadas, y el entusiasmo dentro de las or-
ganizaciones, me di cuenta de que era nues-
tra obligacion hacer algo mas grande con ella,
aunque sin tener claro exactamente qué.

En 2015 esa idea se convertiria en realidad:
“Realizar una competicion colaborativa, don
de ciudades de todo el mundo compitieran
paralograr ser la ciudad mas creativa del pla-
neta”.




Cadadianos enfrentamos a problemas mas graves y grandes,
y sus soluciones sélo pueden emprenderse de una manera
global, involucrando a la mayor cantidad de gente en su so-
lucion. Sin embargo, IWC no se ha quedado aqui, sino que ha
servido de instrumento para devolver a las personas su con-
fianza y su poder de creatividad.

El primer brainstorming mundial nos ha recordado a todos
que las ideas habitan entre nosotros, y que somos los Unicos
responsables de generarlas y hacerlas realidad. IWC ha re-
sultado ser un salto adelante en la comprensién de nuestras
capacidades reales de conexidny colaboracion, facilitadas en
gran parte por las nuevas tecnologias.

34.836 ideas en 24 horas en una competicién sin preceden-
tes que logré una repercusion global de mas de 80 millones
de personas. Una competiciéon peculiar: con ganadores y sin
perdedores. Oviedo se ha alzado con el triunfo, pero nadie ha
perdido en Ideas World Cup. Todas las ciudades han logrado
lo que buscabamos el 21 de abril de 2015:

Celebrar la CREATIVIDAD en todas sus dimensiones.

iBlenvenidos a
Ideas World Cup!

El primer Brainstorming
mundial

34.836 ideas
24 horas
22 Ciudades
8 Paises

+ de 80 millones de personas




iBlenvenidos a
Ideas World Cup!

Ponentes expertos

Musica en vivo

Actuaciones

Actividades con ninos y escuelas
Charlas en universidades

Streaming de cada ciudad On-Line
Participantes on-line desde sus casas

+ de 200 actividades diferentes!

Detras de cada evento, desde las reuniones en
Vigo, hastaenlaplazaFochde QuitooenLedn

(Espafa); hay personas Unicas, comprometi-
das, apasionadas, innovadoras; sin las cuales
nada de esto habria sido posible.

A todos... GRACIAS. Cada LAGRIMA de su-
dor realizando el evento ha sido una idea mas;
cada TWEET un grano de arena para mejorar
nuestro planeta; cada IDEA la semilla de un
cambio fundamental en nuestras vidas.

Juan Prego




Ideas World Cup es el mayor campeonato mun-
dial de ideas que se ha celebrado. Una veintena
de ciudades repartidas en distintos continentes,
se miden por lograr conseguir generar una mayor
cantidad de ideas.

El torneo Unicamente es el marco de actuacion
debido a que la naturaleza humana se estimula
mas cuando la meta tiene aspecto de trofeo. La
verdadera ambicion de IWC era y es cambiar el
mundo conectando a todas las personas con su
Yo creativo.

No es suficiente generar ideas, debemos aportar

soluciones a los principales retos de la humani-
dad. Este es el recorrido del proyecto: sumar es-
fuerzos para contribuir al desarrollo de nuestra

sociedad

;Quée es Ideas
World Cup?

Ciudades de en un
todo el mundo brainstorming
mundial

l

no hay perdedores,
TODOS GANAMOS

QI ‘3 98

cinco problemas
sociales



Estructura

del proyecto
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Cada participante realizard un evento en su ciudad con el fin de La pagina web oficial del proyecto serd epicentro de toda la

atraer al publico que sera el que genere las ideas. competicion.

& oS

, . . Apoyados en la potente herramienta Creative .OS desarrollada
En estos eventos, a demas de la infraestructura necesaria para

. . por Actitud Creativa, todas las personas de cualquier rincén del
que la gente ofrezca sus ideas, organizaremos una gran fiesta de

L . » . mundo podran participar. En esa plataforma los internautas
la creatividad vy la innovacion: con charlas, talleres, conciertos,

. podran aportar ideas, ver en tiempo real qué equipo esta
exposiciones, stands...
generando mas ideas, compartir las ideas que mads les gusten,
inspirarse en las ideas de los demas e incluso ver en vivo lo que

esta sucediendo en cada una de las ciudades a través de streaming.



Canales

Eventos locales Redes sociales

En los eventos de las distintas ciudades por todo el mundo. La ma- Una de las claves para ganar la Competicién serala capacidad de
yor fiesta de la creatividad y la innovacién de los ultimos tiempos. cada competidor para movilizar sus redes sociales.

Creative. OS APP Movil

La web de Ideas World Cup es el epicentro del acontecimiento. Alli Desde la aplicacion oficial del IWC todo el mundo podra seguir tam-
el publico podra aportar sus ideas, apoyar a su ciudad favoritay bién la competiciény aportar sus ideas.

seguir todos los eventos en directo.

Streaming
Cada organizador local retransmitird su evento también por televi-
sién online, en formato streaming.



Objetivos alcanzados
IWC 2015

-®@- Masde ideas generadas en todo el mundo.

(24, horas de innovacion y creatividad.

f’\_ Una repercusion total de mas 80 millones de usuarios a nivel on-line y off-line.

- L[] L 4 . . e r
g Aparicién en medios de comunicacion.
ﬂ grupos de musica en directo.
4 voluntarios.
Y istentes al to global
O3 asistentes al evento global.

\ . . ) .
/// actividades de desarrollo creativo e innovador.



Repercusion’.!

A nivel LOCAL, el evento realizado en la Plaza de Callao de Madrid alcanzé mas de 3.600.000 usuarios

"Sumados a mas de 500 mil personas alcanzadas en redes sociales,

A . ., . N . . | @oese 0000 ossbess | Dkl |
presencia en la televisidn nacional de Espana, radios nacionales
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Un evento como nunca se ha visto en Madrid, Espana"”
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IWC Madrid en el Informativo
Madrid 1 de TVE.



Repercusion’.

A nivel GLOBAL, 22 ciudades de 8 paises lograron 6.374.000 impactos alcanzando una audiencia de
mas de 80 millones de usuarios.
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Participacion

personas participaron fisicamente en ciudades y eventos de todo el mundo crean-

do la Mayor fiesta de la CREATIVIDAD que se haya vivido nunca.
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A pesar de que ningun participante ha per-
dido en esta competicién tan singular, lo
cierto es que la capital del Principado de As-
turias se alzé con el trofeo al lograr generar
19.807 ideas en la jornada.

El Ayuntamiento de la ciudad impulsé la ini-
ciativay en mas de 70 entidades locales, in-
cluyendo varios centros educativos y socia-

les. Se realizaron ferias de presentacion, en
las escuelas los alumnos generar sus urnas
creativas para cada aula.

El acto estrella fue un brainstorming en el
que participaron el Alcalde de la ciudad
junto a 400 jovenes.

El acto de entrega del trofeo que recono-
ce a Oviedo como “Capital mundial de las
ideas” tuvo lugar ante 500 escolares de 11
escuelas de la regién en el Palacio de Con-
gresos de Calatrava

GANADOR 12edicion IWC:
OVIEDO

El alcalde, Agustin Iglesias Caunedo,
recogia el galardon de manos de Juan Prego



Video 12 edicion IWC
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www.ideasworldcup.com
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Los Ganadores

El sistema es sencillo: tanto el publico presencial como el virtual tendra que escribir idea que se le ocurra
sobre temas globales establecidos por la organizacion, y enviarla a través de nuestra aplicacion Creative.OS
o entregarlain situ en el evento.

Los ganadores se dividiran en tres categorias:

1 2, 3,

El ganador absoluto de la competicion. La organizacion de cada ciudad elegi- Las mejores ideas locales competiran
El oro olimpico. La ciudad que consiga ra lamejor idea de entre todas las entre si por el titulo de la mejor idea
generar mas ideas serg, oficialmente, la aportadas por el publico en cada una del [deas World Cup en cada unade
ganadora de |deas World Cup. de las categorias. las categorias. Un jurado de excep-
La organizacion no mide el nimero de cion se encargara de designar al
participantes, sino la cantidad de ideas. ganador.

Es posible que una ciudad tenga menos
participantes pero éstos sean capaces
de generar el triple de ideas que otra
con mas ciudadanos.



o Salud, cambio demografico y bienestar.

Si bien el tamafo absoluto de la poblacién es mucho mayor que hace
unsiglo, lo cierto es que el incremento anual de la poblacion ha
disminuido. Si ha esto le sumamos los bajos indices de fertilidad v su
tardanza; nos encontramos con sociedades mas envejecidas que
requieren de un sistema sanitario eficaz para dar cobertura alas
nuevas necesidades.

Resulta necesario evaluar las politicas y programas existentes para
disenar intervenciones mejoradas y lograr unos sistemas sanitarios
de calidad y sostenibles.

Eficiencia de los recursos, la seguridad alimen-
taria, la agricultura y silvicultura sostenible.

El reto es asegurar el abastecimiento de alimentos seguros, saluda-
blesy de calidad mediante el desarrollo de sistemas de produccion
sostenibles que contemplen la recuperacion de la diversidad biolo-
gica. La bio-economia sostenible es el futuro. ;Coémo llegar a ella? El
desarrollo rural, la silvicultura sostenible, el respeto de los recursos
naturales junto con una buena educacion en nutricion pueden ser
un camino.

e Accion por el clima, energia segura, limpia y eficiente

En un contexto de creciente escasez de recursos y una gran dependencia respecto a los
combustibles fosiles; se presenta como esencial el cambio a un sistema energético
diferente. A esto le tenemos que sumar el aumento de las necesidades energéticas de la
poblacion que no ayudan a frenar el cambio climéatico.

La reduccion del consumo de energia, la implementacion de combustibles alternativos o
el suministro de electricidad a bajo coste y de baja emisién de carbono son algunas
medidas que ayudarian a poner en marcha un sistema energético fiable y acorde con los
nuevos tiempos que contemple ademés un uso del transporte de forma inteligente,
sostenible e integrado.

e Sociedades inclusivas, seguras, innovadoras y reflexivas.

Enun contexto de creciente escasez de recursos y una gran dependencia respecto a los
combustibles fosiles; se presenta como esencial el cambio a un sistema energético
diferente. A esto le tenemos que sumar el aumento de las necesidades energéticas de la
poblacion que no ayudan a frenar el cambio climéatico.

La reduccion del consumo de energia, la implementacion de combustibles alternativos o
el suministro de electricidad a bajo coste y de baja emisién de carbono son algunas
medidas que ayudarian a poner en marcha un sistema energético fiable y acorde con los
nuevos tiempos que contemple ademads un uso del transporte de forma inteligente,
sostenible e integrado.



Como participar

Cada equipo representara a una ciudad y no hay limite ra todo el conocimiento vy las soluciones necesarias.

de participacion. Todos los organizadores locales estaran presentes en la
Los equipos seran responsables de la organizacion de |a web vy en los materiales graficos que se produzcan a pos-
parte fisica del proyecto vy de los contenidos de la plata- teriori.

forma digital, asci como de la creacion y coordinacion de Asi mismo, los equipos tendran la oportunidad y la res-
ellos mismos. Siempre con el apoyo, el asesoramientoy ponsabilidad de buscar, si fuera necesario, a distintos

la coordinacion de la organizacion, que les proporciona- patrocinadores que apoyen su evento.

:Qué necesita un equipo para participar?

D ILUSION

La actitud es lo mas importante. Este es un proyecto de creatividad e innovacion pero, en el fondo, es un
proyecto de ilusion y ganas. Si un equipo tiene la voluntad de firme de llevarlo a cabo, nada podra pararle.
En el camino habré obstaculos y problemas, pero todos se superan si de verdad queremos. Desde la orga-

nizacion queremos ser la red que dé seguridad a los equipos para saltar sin miedo y, como tal, apoyaremos
y ayudaremos continuamentee a los colaboradores locales.



Como participar

D UN LUGAR

Puede ser abierto o cerrado: una
plaza, un teatro, un polideportivo,
una calle, un bar... Siempre teniendo
en cuenta que cuanto mas accesible
y céntrico sea el espacio, mas gente
se conseguira atraer,y conello el
equipo tendra mas posibilidades de
ganar.

D UNA INFRAESTRUCTURA

Salvo los aspectos mas generales
como el sistema de generacion,
recepcion y votacion de las ideas,
cada equipo tendra libertad para
darle laforma que crea conveniente a
su evento. Este evento, a priori, no
necesita una infraestructura muy
compleja, solo un espacio donde los
asistentes puedan escribir y entregar
sus ideas, y que consiga atraer y aglu-
tinar a esos asistentes, bien a través
de conciertos, charlas o lo que cada
equipo estime conveniente. Al finy al
cabo, estamos ante un proyecto de
innovaciony creatividad, asi que
depende de cada equipo hacelo lo
mas atractivo posible, sabiendo que
cuentan con la ayuda de la organiza-
cion ante cualquier atasco.

UN PLAN COORDINADO DE
MARKETING Y CONTENIDOS

El objetivo es movilizar a la mayor
cantidad de gente posible. Paraello, es
fundamental que la gente conozca
nuestro proyectoy, para eso, desde la
organizacion realizaremos un plan de
marketing y contenidos, en coordina-
cion con los organizadores de cada
ciudad, que establezca las pautas
generales de difusion de informacion:
el tipo de mensajesy la estrategia. La
idea es que, partiendo de esas pautas,
cada equipo tenga libertad para dar
rienda suelta a su creatividad y a su
capacidad de atraccion.



Como participar

B EQuIPOHUMANO

De cara ala organizacion del evento no
es necesario un equipo muy grande.
Simplemente hay que controlar el plan
de marketing y contenidos vy, poco a
pOCo, ir consiguiendo el lugar, los patro-
cinadores vy lainfraestructura necesa-
rios. Cuando queden pocos meses para
el evento se une la organizacion de las
actividades paralelas, la gestion de los
invitados, etc. Durante el evento reco-
mendamos formar un equipo de volun-
tarios que ayuden a coordinar todas las
actividades y organicen el sistema de
generacion de ideas de los asistentes. Al
finy al cabo, es un evento enun lugar
publico o abierto al publico, y como tal
invitay requiere la colaboracion de
mucha gente.

B PATROCINADORES

Desde la organizacion invitamos a todos
los colaboradores locales a provechar
esta oportunidad para buscar patroci-
nadores que apoyen los distintos even-
tos, aunque el coste de organizar algo
asi en cada ciudad no sea muy elevado.
Cada organizador local debera aportar
aldeas World Cup el 10% de los ingre-
sos por cada patrocinador que consiga.
Este dinero se destinara integramente a
cubrir los gastos de infraestructuray
coordinacion global.

Desde la organizacién ayudare-
mos, paso a paso, a todos los
equipos interesados en participar
en cada uno de los elementos
gue acabamos de presentar.

ACTIVIDADES
PARALELAS ALEVENTO

Queremos que ldeas World Cup sea una
gran fiesta de la creatividad y la innova-
cion. Por eso, el evento es una ocasion
inmejorable para realizar todo tipo de
actividades, estimular la generacion de
ideas del publicoy, sobre todo, para
pasarlo bien. En este punto hay una
libertad total: conciertos, charlas, talle-
res, exposiciones... Siempre teniendo en
cuenta la parte online.

Una de las actividades propuestas desde
la organizacion es la proyeccion del
estreno del documental "Un dia de Inno-
vacion". Se trata del primer documental
colaborativo sobre creatividad e innova-
cion producido 100% en espanol. En
estos momentos, esta en fase de rodaje,
y su estreno esta previsto parael 21 de
abril, coincidiendo con el Dia Mundial de
la Creatividad






¢Por que seria

una buena idea?

e IWC es la mayor celebracién de la creatividad e innovacion en el planeta.

e Su segunda edicion cuenta con el respaldo de las cifras de la primera, donde se logré una repercusion
total de mas de 80 millones de personas a nivel global.

e Nuestra creatividad nos brinda un trampolin de accién para crear modelos de colaboraciéon innovadores
para el posicionamiento de marca.

e Disponibilidad de 5 canales multimedia de seguimiento: directo, web, APP, TV streaming y RR.SS.

e Conexiones con mas de 300 medios de comunicacion de todo el mundo y con todas las ciudades.



iinscribete yal!
http://www.ideasworldcup.com/

hola@actitudcreativa.es
91.130.1554
www.actitudcreativa.es
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